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Aan Provinciale Staten,

Inleiding

Aanleiding

Op 19 januari 2010 hebben we besloten € 350.000,- beschikbaar te stellen aan de Taskforce Innovatie
Regio Utrecht ten behoeve van het project Designer Café. Dit project is onderdeel van de uitvoering
van het Economisch Beleidsplan. Dit project past bij de eerste ambitie zoals gesteld in het Economisch
Beleidsplan 2007-2011 (vastgesteld door Provinciale Staten op 17 december 2007) om de
ontwikkeling van een kennisintensieve en creatieve economie te bevorderen.

Voorts hebben we besloten om in het kader van de actieve informatieplicht (artikel 167 van de
Provinciewet) u middels deze brief over ons besluit te informeren.

Voorgeschiedenis

Nog te vaak hebben de designers wel oog voor de creatieve uitdaging in hun vak, maar te weinig oog
voor de economische potentie, waarmee verdere werkgelegenheidscreatie aangejaagd kan worden.
Hiernaast staan door de relatief hoge loonkosten de regionale productie en andere ondersteunende
diensten in de modebranche onder druk.

Dit project past bij de eerste ambitie zoals gesteld in het Economisch Beleidsplan 2007-2011
(vastgesteld door Provinciale Staten op 17 december 2007) om de ontwikkeling van een
kennisintensieve en creatieve economie te bevorderen. Als provincie hebben wij veel aandacht besteed
aan de ontwikkeling van de gaming industrie Dit project geeft ons de kans om een ander groot
onderdeel van de creatieve industrie, design en daarin specifiek mode, een impuls te geven.

Essentie / samenvatting:

Het Designer Café biedt een mix aan functies die als totaal een effect heeft op de modeketen in de
regio. Het project ondersteunt en begeleidt jonge of startende ontwerpers zodat zij hun producten op
de markt kunnen brengen. De productie moet in de regio Utrecht plaats gaan vinden. Hiertoe zal het
Designer Café samenwerking codrdineren tussen de vele naaiateliers in de regio Utrecht. Tevens biedt
het Designer Café een plaats waar de producten getoond en verkocht kunnen worden als wel een
platform voor samenwerking.

De focus van dit project ligt op het stimuleren van werkgelegenheid van de modebranche (waaronder
design) in Utrecht. Door te focussen op een sector, kunnen tevens de activiteiten in het Designer Café
specifiek geént worden op deze tak in de creatieve industrie en kan kwaliteit van dienstverlening
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worden gewaarborgd. Tevens wordt verwatering van het concept tegen gegaan. Het Designer Café
heeft als uitgangspunt om via een integrale benadering van de sector mode in te spelen op de trends
zoals die zich momenteel voordoen in de maatschappij. Kern daarbij is de unicke formule van de
conceptstore die gaat leiden tot een nieuw businessmodel voor de sector mode.

Daarbij wordt onderscheid gemaakt in de drie functies die het
Designer Café heeft, namelijk:

1. De winkelfunctie (conceptstore);

2. De productiefaciliteit;

3. De etalagefunctie / ontmoetingsplaats.

De basis: Conceptstore:

De basis van het concept van het Designer Café betreft de conceptstore in combinatie met de
productiefaciliteit. Het vertrekpunt is de conceptstore, die uitgaat van een bepaalde standaard van
kledingontwerpen (prefabs) die door de bezoekers van de winkel zelf tot kledingstuk gemaakt kunnen
worden. Het uitgangspunt van de conceptstore is dat het een algemene voorziening wordt, waar alle
designers en consumenten gebruik van kunnen maken. Daar worden vervolgens wel randvoorwaarden
bij geplaatst, aangezien economische potentie belangrijk is voor de impuls die kan worden gegeven
aan de Utrechtse designindustrie. Maar niemand wordt daarbij op voorhand uitgesloten. Door middel
van het gebruik van hoogwaardige ICT-toepassingen, prefab stoffen en technologisch vergevorderde
naaimachines, wordt er een nieuwe manier van produceren geschapen (zie ook volgende alinea).
Hiermee kan de conceptstore de concurrentie aangaan met de traditionele winkelketens. Door slimme
inzet van hulpmiddelen kan de productietijd aanzienlijk worden versneld en daarmee kan de kostprijs
worden gedrukt. Deze lagere kostprijs werkt weer door in de prijzen die worden gehanteerd in de
winkel. Al zal waarschijnlijk de prijs van een kledingstuk uit de conceptstore altijd hoger liggen dan
die in de traditionele winkel.

De winst: een slimmere productieruimte

Aan de conceptstore gekoppeld wordt een nieuw productieproces georganiseerd. Dit productieproces,
waarbij zoals gezegd gebruik wordt gemaakt van slimme en innovatieve toepassingen, moet
uiteindelijk de winst opleveren in de kostprijs. Het moet op termijn mogelijk zijn tegen een geringe
meerprijs ten opzichte van massaproductie mode te cre€ren die uitgaat van een custom-made formule.
Het in te richten productieproces is een pilot die uiteindelijk (voor de regio) de benodigde kennis van
het businessmodel moet opleveren om de naaiateliers nieuw leven in te blazen waarbij extra
werkgelegenheid wordt gecreéerd. Zo ontstaat er in (de regio) Utrecht een proeftuin waar met behulp
van de nieuwste technieken het vakmanschap voor productie van kleding opnieuw wordt uitgevonden.
Door een grote collectie stoffen in de regio Utrecht beschikbaar te hebben kan de individuele vraag
worden bediend. Aanvullend is dit ook inspirerend voor onder meer fabrikanten van naaimachines die
de kennis kunnen gebruiken voor het realiseren van nieuwe innovatieve producten.

Het ondernemerschap: etalagefunctie

Het realiseren van een etalage voor designers, vooral de starters, is noodzakelijk om

naamsbekendheid te genereren en producten aan te bieden op de markt. Deze ondernemers hebben
vooralsnog geen mogelijkheid om een winkelfunctie te maken, waar ze hun waar aanprijzen. Het
Designer Café biedt, in hart van winkelend Nederland, deze ondernemers de uitgelezen mogelijkheid
om hun producten in de etalage te leggen. Geinteresseerde consumenten kunnen de producten ook
kopen. Het Designer Café krijgt hiervoor een kleine vergoeding van de ondernemer. De selectie van
producten / ondernemers is erg streng, waarbij vooral wordt gekeken naar de verkoopbaarheid van
producten en minder naar het creatieve ontwerp. Hiermee wordt vooral gekeken naar het potentieel
voor het ondernemerschap in de modebranche. Alleen op deze wijze kan voldoende werkgelegenheid
op de korte en middellange termijn worden gerealiseerd.

De locatie van het Designer Café biedt een prima podium voor allerlei events die de samenwerking
tussen bedrijven, kennisinstellingen, overheden en intermediaire organisaties faciliteert. Designers
kunnen elkaar en interessante partners ontmoeten in het Designer Café. Onder de vlag van het
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Designer Café worden diverse evenementen voor de modebranche georganiseerd. Deze evenementen
vergroten niet alleen de zichtbaarheid van de regionale modebranche, het zorgt ook voor de nodige
contacten die de designers nodig hebben. Designers hebben aangegeven in de door RobbieNetworks
uitgevoerde enquéte, dat de ontmoetingsfunctiec van toegevoegde waarde is voor de sector.
Kruisbestuiving en concentratie van creatieven onderling, stimuleert het delen van kennis en ervaring.
Een belangrijke focus van het Designer Café ligt in het buitenland. Het Designer Café heeft nu al, via
haar founders, een belangrijk internationaal netwerk. Door het Designer Café kan de internationale
samenwerking verder worden uitgebreid. Er zijn al goede contacten met Antwerpen, Berlijn en
Kopenhagen. Er zijn door hierdoor mogelijkheden tot het organiseren van internationale
netwerkbijeenkomsten en er worden diverse themaweken georganiseerd, waarbij creatieve
ondernemers uit het buitenland de kans krijgen om hun producten aan het Nederlandse publiek te
tonen. Ook krijgen hiermee de designers uit (de regio) Utrecht de mogelijkheid zich internationaal te
profileren (hun producten worden ook in het buitenland gepresenteerd). Via partijen als CCAA, Invest
in Utrecht en Marketing Utrecht wordt de modebranche in Utrecht middels dit initiatief op de kaart
gezet.

Meetbaar / beoogd beleidseffect

Met dit project worden 95 arbeidsplaatsen gecreéerd voor zowel hoog als laagopgeleide werknemers.
Op de lange termijn wordt door dit project de modeketen versterkt door innovatie van het regionale
productieproces. Tevens stimuleert dit project ondernemerschap in de modebranche en bied het de
mogelijkheid tot valorisatie van de creatieve sector. Tot slot heeft dit project een nationale en
internationale uitstraling waarmee de regio zich als creatief centrum kan profileren.

Financiéle consequenties

Er wordt €350.000 aangewend vanuit de middelen beschikbaar voor het Economisch Beleidsplan. Van
de €5.500.000 die totaal beschikbaar waren is na deze aanwending nog €1.873.000 aan te wenden.
Deze aanwending betreft geen begrotingswijziging. De overige kosten van dit project worden
gefinancierd door de gemeente Utrecht vanuit Economische Zaken en de stedelijke EFRO middelen
(Europees Fonds Regionale Ontwikkeling). De totale projectkosten bedragen € 898.920.

Vervolgprocedure/voortgang
De definitieve provinciale subsidiebeschikking wordt in mandaat door de directeur afgegeven.
Het project heeft een doorlooptijd van 2010 t/m 2013

Concreet voorliggende vraag aan statencommissie / Provinciale Staten
Provinciale staten wordt gevraagd de brief ter kennisname vast te stellen

Gedeputeerde Staten van Utrecht,
De voorzitter, R.C. Robbertsen
De secretaris, drs. H.H. Sietsma



