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Aan Provinciale Staten, 
 
Inleiding 
 
In het voorjaar van 2009 werden provincie en gemeente Utrecht door Amsterdam benaderd om een gedeelte van 
de Grand Depart van de Giro d’Italia te organiseren. Na diverse beslismomenten is medio 2009 een start 
gemaakt met de organisatie van de tweede etappe, die ruim 200 km door de provincie Utrecht voerde. 
 
Op 9 mei 2010 werd de tweede etappe van de Giro d’Italia in stad en provincie Utrecht verreden. Gemeente en 
provincie trokken in de organisatie en uitvoering hiervan gezamenlijk op. Op uw verzoek is er een rapportage 
opgesteld waarin de economische effecten van dit evenement gemeten zijn. Daarnaast is er een 
belevingsonderzoek gedaan, d.w.z. een onderzoek naar het draagvlak van dit evenement onder de inwoners van 
de provincie en stad. 
Uit beide onderzoeken komt een positief resultaat naar voren. Het onderzoek is verricht door Ecorys. Een aantal 
opvallende cijfers: 
- de Giro trok 430.000 bezoekers 
- Extra bestedingen voor de regionale economie bedragen tussen de € 3,6 en 6,9 mln. waarvan vooral de 

Horeca geprofiteerd heeft. 
- De Giro is positief beleefd en men heeft relatief weinig hinder ervaren van de verkeersmaatregelen. 
- Beelden van de provincie Utrecht zijn ruim twee uur uitgezonden via (internationale) televisiestations. 
 
De Giro d’Italia heeft 430.000 inwoners getrokken, waarvan ongeveer de helft langs het parcours in de provincie 
hebben gestaan. De waardering van het evenement was groot. De bezoekers gaven het evenement een 
rapportcijfer van gemiddeld 8. 
Relatief veel bezoekers kwamen van buiten de provincie Utrecht, te weten 31% die samen goed waren voor 
33.500 overnachtingen. Van deze overnachtingen vond 59% plaats bij familie of vrienden. Vergeleken bij 
Amsterdam, waar meer hotelcapaciteit is, lijken deze cijfers hoog, maar gebleken is dat de Utrechtse etappe 
beduidend meer bezoekers heeft getrokken dat de proloog in Amsterdam. 
 
De bezoekers hebben gemiddeld € 20,-- per persoon uitgegeven, waarvan het grootste deel aan eten en drinken. 
Dit komt overeen met de ervaringscijfers bij andere grote prubliekevenementen. De horeca heeft dus 
geprofiteerd van de Giro, de detailhandel in de binnenstad veel minder. Op verzoek van de winkeliers was er 
door de gemeente een extra koopzondag toegestaan. Dat er toch relatief weinig mensen op af zijn gekomen is 
waarschijnlijk te wijten aan het feit dat men er niet van op de hoogte was omdat in Utrecht de koopzondag altijd 
op de laatste zondag van de maand valt. 
 
De effectrapportage berekent een bestedingsimpuls van € 9,1 mln. Dat zou het absolute bedrag zijn dat op 
zaterdag 8 en zondag 9 mei is besteed in Utrecht. Maar het is niet terecht om dit hele bedrag als extra inkomsten 
te zien. Een deel van dat geld zou tóch wel besteed zijn door de inwoners van Utrecht en niet alle bezoekers zijn 
speciaal voor de Giro naar Utrecht gekomen. 
Door te berekenen hoeveel bezoeker speciaal voor de Giro zijn gekomen, óf juist in Utrecht gebleven zijn kan de 
bruto-bestedingsimpuls van € 9,1 mln worden gecorrigeerd en komt de raming uit op een netto-bestedingsimpuls 
van tussen de € 3,6 mln en € 6,9 mln. 
Op basis van deze cijfers is ook de toegevoegde waarde van de tijdelijke werkgelegenheid te becijferen. Die 
komt volgens Ecorys uit op  tussen de 25 en 50 voltijdbanen waardoor een toegevoegde waarde ontstaat van  
€ 1,5 tot € 2,9 mln. 
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De Media Exposure heeft veel gratis publiciteit opgeleverd. Er zijn meer dan 320 artikelen verschenen in lokale, 
regionale en landelijke pers. De website van de Giro heeft ongeveer 210.000 unieke bezoekers getrokken en via 
de televisie is wereldwijd enkele uren rechtstreeks aandacht besteed aan de Utrechtse etappe. 
 
Ecorys doet meerdere aanbevelingen. Eén ervan heeft betrekking op de opgebouwde kennis en ervaring die is 
ontstaan door de organisatie van dit evenement. Ecorys bepleit dit vast te houden, omdat er een breed besef is dat 
dergelijke evenementen goed zijn voor stad en regio. 
 
Meetbaar / beoogd beleidseffect 
Meer inzicht in de economische invloed van grote publieksevenementen en de beleving ervan door het publiek. 
 
Financiële consequenties 
 
De totale kosten van de organisatie van de Giro d’Italia bedroegen ruim, 2,5 mln, waarvan de provincie € 
500.000,-- voor zijn rekening heeft genomen via de algemene middelen..  
Daarnaast is er gebruik gemaakt van eerder gereserveerd geld voor inzet tijdens de tourlobby, ter hoogte van € 
45.000 . En uit het evenementenbeleid is er € 50.000,-- aangewend van het promotionele budget, dat 
oorspronkelijk voor de Tour de France was bedoeld.  
Daarnaast zijn er verschillende projecten van het beleidsterrein toerisme in het kader geplaatst van de Giro. Zo is 
de Heuvelrugkrant, een uitgave die periodiek verschijnt, eenmalig uitgebreid met een special over de Giro en 
provinciebreed verspreid en is een fietsroutekaart, die de start van Meimaand Fietsmaand inluidde, eveneens 
voorzien van Giro-elementen. Hiermee kregen de publieksacties die onderdeel zijn van het Toeristisch beleid 
eenmalig een bredere focus. Met de fietsroutekaart en de Heuvelrugkrant was een bedrag gemoeid van ongeveer 
€ 140.000,--. De sector sport heeft daarnaast een jeugdactiviteit georganiseerd om het fietsen te promoten. 
Hiermee was een bedrag gemoeid van € 50.000,--. De jeugdactiviteit, de fietskaart en de heuvelrugkrant hebben 
op deze manier voor mooie promotie voor de Giro d’Italia gezorgd. Deze samenwerking is uiteindelijk 
effectiever dan advertenties in de krant en is daarenboven nog voordeliger ook, omdat de uitgave en de 
activiteiten tóch al gedaan zouden zijn. 
 
Resumé: 
Rechtstreeks zijn de volgende bedragen gemoeid geweest met het organiseren van de Giro In Utrecht: 
€ 500.000,- Algemene Middelen (besloten in PS van september 2009) 
€ 50.000,- Evenementenbeleid, onderdeel promotie 
€ 45.000,- Restantmiddelen Tour de France economisch Beleidsplan 2007 
€ 595.000,-- Totaal 
Daarnaast is er meegelift met activiteiten vanuit Toerisme en Sport die samen € 190.000,-- hebben bedragen. 
 
Vervolgprocedure/voortgang 
nvt 
 
Concreet voorliggende vraag aan statencommissie / Provinciale Staten  
De economische effectrapportage voor kennisgeving aan te nemen. 
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