
Menselijke maat 
 

Naar investeren in de kernwaarden van de stad 



1. 
 

Drie vensters op de praktijk 













2. 
 

Stedelijke kwaliteit,  

menselijke maat 



Los Angeles  “Great Streets 

Toolbox” 
  

Chicago  “Complete Streets” 
 

Toronto   “Pedestrian 

Strategy” 
 

Dublin   “Your City 

Your Space,   Public Realm 

Strategy” 
 

Paris   “La Rue en Partage” 
 

Stockholm  “Walkable City” 
 

Rotterdam  “Plinth Strategy” 
 

UN Habitat  “Streets as Places” 



“Het is best moeilijk 

om een ruimte te 

maken die geen 

mensen aantrekt.  

 

Het is des te 

opmerkelijker hoe 

vaak dit toch lukt.” 

















 





Hybride zones 



Hybride zones 



Hybride zones 



Hybride zones 



Architecten: focus gebouw 

 

Ontwikkelaars: focus korte termijn winst 

 

Eigenaren: focus op verhuur” 

 

Gebruikers: straat buiten sluiten, angst” 

 

Overheden: focus op kwantiteit 

 

MENSELIJKE MAAT IS 

NIET 

VANZELFSPREKEND 



Duurzaamheid? 



Wat heeft langdurig kwaliteit? 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/2/25/Berlage.jpg


De ademende stad 



De ademende stad 



De ademende stad 



Hybride zones 



Langdurige kwaliteit 

1. Veranderlijkheid  – De ademende stad 

 

2. Publieke kwaliteit  – Openbaar domein 

 

3. Geliefdheid   – Ziel van de plek 

 

4. Meervoudigheid  – Variatie van gebruik 



Langdurige kwaliteit – een forse opgave 



3. 
 

Van Stad Maken naar Stad Zijn 



Trek naar de Stad 



Trek naar de voorzieningen 



Trek naar de economie, ontmoeting, beleving 



Gevolgen gemeenten 

 
Bron: Geld en de Stad, Maxwan, in opdracht van ministerie IenM, 2011 

 



Stad maken naar Stad zijn 



Demografie 

Bron: CBS (Bevolkingsstatistiek & Bevolkingsprognose 2010) 



Economie 

1950   1980   2010         2030 



Stad Maken: hardware eerst, software volgt 

ruimtelijke 

ordening, 

ontwerp 

Stad Maken 

1950-2000 

sociaal  



Stad Zijn: software eerst, hardware volgt 

economisch 

cultureel 

sociaal 

ruimtelijk 

ruimtelijke 

ordening, 

ontwerp 

Stad Maken 

1950-2000 

Stad Zijn 

2000-… 

sociaal  



Stad Maken: overzichtelijk speelveld 



Stad Zijn: netwerkkracht mobiliseren 



Stad Maken: ontwikkelmodel ‘badkuip’ 



Stad Zijn: ontwikkelmodel ‘waardestromen’ 





Co-creatie en Zelforganisatie 

 

NIET: “op je handen zitten” 

 

 

WEL: 

1. Weten wat de maatschappelijke noden zijn, en de 

ambities 

2. Vooraf een zeer hoge reactiesnelheid organiseren 

3. Grote netwerken kunnen mobiliseren 

4. Altijd situationeel kijken wat er nodig is 

5. Erkennen: investeren in, maar niet overnemen van 

initiatieven 

6. Opschalen: loppelen aan particuliere investeringen 

 



4. 
 

Manifest 



SOFTWARE 

Gebruik 

Communities 

Economische waardeketens 

ORGWARE 

Aanpak 

Netwerken 

Coalities 

HARDWARE 

Publiek domein 

Gebouwde omgeving 



Menselijke maat 



JANE JACOBS: “WALK THE STREETS!” 





Goede omgeving: 

1. Voetgangersstromen, koopkracht 

2. Programma: bijzondere stedelijke functies (markt, museum, gallerie) 

3. Publiek domein: verbinding met pleinen en parken 

4. Partners: eigenaren, gebruikers 

5. Positie in het stedelijk weefsel: historie, fijnmazig netwerk, fietsnetwerken 

 

Goede straten: 

1. Plezier om in te lopen, balans voetganer-auto, comfort (wind, geluid, 

zitten) 

2. Definitie: hoogte > helft breedte, samenhangend straatbeeld, bomenrijen 

3. Wat helpt: groen, parkeren, dichtheid 

 

Goede gebouwen: 

1. Veel eenheden, varieteit in functies en bezoekredenen 

2. Verandagevoel, rijk materiaal, vertikale orientatie, hybride zone 

3. Flexibiliteit, plinthoogte >4m, flexibele bestemming 

GOEDE STRATEN: CRITERIA OP DRIE 

NIVEAUS 



Manifest voor menselijke maat 



Los Angeles  “Great Streets 

Toolbox” 
  

Chicago  “Complete Streets” 
 

Toronto  “Pedestrian 

Strategy” 
 

Dublin  “Your City Your 

Space,  Public Realm 

Strategy” 
 

Paris  “La Rue en 

Partage” 
 

Stockholm  “Walkable City” 
 

Rotterdam  “Plinth Strategy” 
 

UN Habitat  “Streets as Places” 
 

Groot Utrecht “Menselijke 

maat”??? 





Stipo Rotterdam 
ZOHO 

Zomerhofstraat 84 

3032 CM Rotterdam  

 
Tel +31 10 - 204 1590  

E-mail contact@stipo.nl 

Website www.stipo.nl 

Stipo Amsterdam 
Broedplaats Westerdok 

Winthontstraat 7 

1013 BR  Amsterdam 


